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UDK: 656.1:659.1    
KAMPANJA ZA UNAPREDJENJE BEZBEDNOSTI SAO

IMPORTANCE OF CAMPAIGN FOR IMPROVEMENT OF ROAD SAFETY
1 

Rezime: 

  
Abstract: Solving the problems of poor education of traffic participants can be achieved in several ways: by organizing public forums, campaigns and other educational content and promoting the development of coordinated and integrated program of education of all participants in traffic with the aim of improving and strengthening positive attitudes and behaviors important for safe participation in traffic. The importance of education in order to acquire knowledge and skills, as well as the training of positive habits necessary for safe participation in traffic must reach out to all road users, especially pedestrians and cyclists which do not undergo any training. Campaigns are the best marketing product of road safety, which is recognized in most countries and underlying initial steps to change our awareness of all road users. The paper presents the results of a survey concerning the examination of educated and not educated participants in traffic to contents presented at public forums and in the media influenced the change of attitudes and behavior in traffic. 
Keywords: education, public forums, traffic safety, results of a survey, media 

1. UVOD  

 

nezgoda u kojima strada oko 1.000 ljudi, dok 15.000-  Srbije, podaci o nezgodama). 

grupe:  
-  - Vozilo;  - Put i okolina.  
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rezultate: 
-  -  - konstrukcija, ispravnost vozila, oprema...) i - kolovoz, oprema puta, objekti  na i oko puta, si - regulisanje...). 

Kampanja je, u stvari, dobra promocija stavova, koja bi treba
ti. 

  

eklama za ovu vrstu 
poruke, koju ta kampanja nosi. 

d njih se 
se pak odnose na obavezno vezivanje sigurnosnih pojaseva u automobilu, dok su neke kampanje usmerene na  - 

 

je k  na putevima i 
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saob

se 2004-
ako se koriste u kombinaciji sa zakonoda taju Svetske zdravstvene organizacije se navodi da kada se koristi kombinacija obrazovanja, informisanja i publiciteta generalno, dobija se veliki , 2011:80). 
Pe aci su jedini u esnici u saobra aju koji za svoje kretanje ne moraju da poseduju bilo koju dozvolu ilidokumentaciju da su obu eni da bezbedno u estvuju u saobra aju, dok ostali motorizovani u esnici pre svogaktivnog uklju ivanja u saobra aj moraju da zavr e uspe no obuku i tek tada smeju da upravljaju motornimvozilom. Iz ovog razloga kao i da je ova grupa u esnika u saobra aju najneza ti enija kada se dogodisaobra ajna nezgoda, potrebno je organizovati to vi e javnih tribina, tako e i predavanja na temu bezbednostu esnika u saobra aju, a sve u cilju pove anja svesti kod voza a i pe aka. Deca zbog nedovoljne psiho-fizi kezrelosti, nedovoljnog ivotnog i saobra ajnog iskustva esto nisu u mogu nosti udovoljiti visokim zahtevima, gde i mali trenutak nepa nje mo e imati za posledicu saobra ajnu nezgodu sa te kim posledicama. Navedeni 

 
medijskih kanala i vrste poruka koja se prikazuje publici, dok kroz dokumentaciju rezultata efekata kampanja Nathanail and Adamos, 2013:107). 

mpanja na javno mnjenje tako da su usvojile praksu primene kampanja bezbednosti 

Phillips et al, 2011:1204). Evropska komisija ima za cilj da se 
sa  
Treba napraviti razliku izmedju kampanja i kampanja u bezbednosti Kampanja  svi radovi kojima se priprema ostvarivanje nekog socijalno-(Vujaklja, 1980:536 e definisati kao Sistem aktivnosti iji je ciljpromovisanje bezbednijeg kori enja puteva Barpy Eliot, 1989) ili kao Kampanje iji je cilj unapredjenjebezbednosti saobra aja, odnosno smanjenje broja saobra ajnih nezgoda i njihovih posledica Lipovac, 2008:218). 
Cilj rada je ispitivanje prirode i karakteristika uspe nosti kampanja bezbednosti saobra aja upotrebomstatisti kih analiza (anketa) u cilju najbolje prakse na polju medijskih kampanja u oblasti bezbednostisaobra aja, koje e dovesti do pobolj anja negativnih i utemeljenje pozitivni stavova i pobolj anje pona anja usaobra aju. 

2. METODOLOGIJA RADA 
- Osnovni problem ovakve vrste  predstavlja pitanje da li je prikupljen uzorak zaista reprezentativan. Ne postoje tehnike koje mogu garantovati  niti iti pristrasnost 
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. Ispitanici su imali mogu nost daizaberu jedan ili vi e ponu enih odgovora na pitanja ili  da iska u svoje stavove na skali procene, u kojoj suispitanici imali na raspolaganju pet gradacijskih nivoa. Recommendations of The NHTSA-

koju ispitanik im

kole). Upitnik 

 o efektima sprovedenih kampanja. Poslednji set pitanja se odnosi na efekte sprovedenih kampanja .  Uporedjivanjem pitanja 

bezbednosti saobr  
Poslednja dva meseca 2013. godine i polovina januara 2014. je period u kome je realizovano anketiranje 
dobro MS Excel 
testirana je inspekcijom histograma i Kolmogorov- i metodi. Za procenu -Wallis-ov i Mann-Whitney-jev test sume rangova U-test. Postavljena je nulta hipoteza (H0 a) koja glasi: posto

0 i prihvata Ha, a ukoliko je p>0,05 prihvata se H0. 

3. REZULTATI RADA SA DISKUSIJOM 

mladje od 24 godine (49%), 43% ispitanika je izmedju 25 i 34 godine starosti, dok su 7% ispitanici stariji od 35 
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Slika 1. Odgo
 

 
odgovorilo je da ne voze pod dejstvom alkohola, a 12% je odgovorilo da retko voze pod dejstvom alkohola. 78% ispitanika koji imaju dozvolu od 6-10 godina odgovorilo je da ne koristi alkohol u toku -

(Slika 2).  

 
Slika 2.  

Zakon o bezbednosti saobra aja na putevima koji je stupio na snagu 2009. godine pratila je velika medijskapa nja, pa se taj period mo e posmatrati i kao sprovedena kampanja, koja je rezultirala smanjenjem brojapoginulih u saobra ajnim nezgodama. Uticaj Zakona o bezbednosti saobra aja na putevima i medijskekampanje, koja je pratila primenu zakona, imali su za posledicu 245 ljudi manje poginulih u saobra aju u 2010. godini (Slika 3.). Ispitanici su u najve em broju slu aja Zakon o bezbednosti saobra aja na putevima ocenilisrednjom ocenom (39%), najvi om ocenom (24%), a najmanjom (8%). 

 
Slika 3. 

Analizom Slike 4., na kojoj su na x osi predstavljeni odgovori na pitanje Koliko esto pored vrti a kole vozitepove anom pa njom dok su na y osi procentualno prikazani odgovori na pitanje Da li posle sprovedenekampanje o deci vozite oprezno pored vrti a kole? mo e se zaklju iti da ispitanici koji smatraju da kampanjao deci veoma uti e na njihovo pona anje u 64% slu ajeva, ne uti e na njih, dok 71% ispitanika koji smatraju dakampanja nema uticaj na njih da stalno voze oprezno pored kole/vrti a. 
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Slika 4.  

Rezultati ukr tanja dva pitanja Da li kampanje o BS treba da budu vi e zastupljene u medijima i pitanjeKoliko dugo imate voza ku dozvolu? pokazuju da 68% ispitanika koji imaju dozvolu manje od 5 godina smatrada kampanje o BS treba vi e da budu zastupljene, dok 100% ispitanika koji dozvolu imaju du e od 20 godina, tako e smatraju da kampanje o BS treba vi e da budu zastupljene (Slika 5).  

 
Slika 5.  

Ispitanici su, tako e imali i jedno od pitanja Da li ste nekada do iveli SN pa je tako 95% ispitanika kojivoza ku dozvolu imaju manje od 5 godina odgovorilo da nikada nije do ivelo SN, dok su iskusniji voza i, oni kojivoza ku dozvolu imaju du e od 20 godina, njih 25% odgovorilo da je imalo SN.  

 
Slika 6.  

Kada se posmatra upu enost u razli ite oblasti kampanja o saobra aju izmedju mu karaca i ena, mo e sezaklju iti da su mu karci vi e obave teni o kampanjama vezanih za alkohol i brzinu, dok su na ene ve i utisak
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ostavile kampanje o deci i mobilnim telefonima (Slika 7). Mann-Whitney U-testa dobija se -2,204; p=0,028). 

 
Slika 7.  

Slika 8. prikazuje razlike efekta kampanje o brzini za mu ki i enski pol. Mo e se zaklju iti da je kampanja imalave i efekat na ispitanike enskog pola to potvrdjuje i statisti ka zna ajnost (Zu=-3,232; p=0,001). 

 
Slika 8. Polne razlike efekata kampanje o brzini 

4.  
putevima, najbolje efekte daju kod 

koordinaciju u radu. 

 
Na osnovu podataka prikupljenih i analiziranih u sprovedenom istra ivanju, mo e se tihzaklju aka: 

- pola); - -  -  -  
set sistematskih aktivnosti, 

Da bi se ovo 
nivou lokalne samouprave, odnosno na nivou poje

rioritetima), obezbediti 
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-
2012:39). 
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