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ZNACAJ KAMPANJA ZA UNAPREDJENJE BEZBEDNOSTI SAOBRACAJA

IMPORTANCE OF CAMPAIGN FOR IMPROVEMENT OF ROAD SAFETY

Danijel Stevanovi¢'

Rezime: Resavanje problema slabe edukacije ucesnika u saobracaju moZe se postic¢i na nekoliko nacina: organizovanjem
javnih tribina, kampanja i ostalih edukativnih sadrZaja i promovisanjem razvoja koordinisanih i integrisanih programa
edukacije svih ucesnika u saobracaju sa ciliem unapredivanja i ucvrscivanja pozitivnih stavova i ponasanja znacajnih za
bezbedno uceSce u saobracaju. Znacaj edukacije u cilju sticanja znanja i vesStina, kao i treniranje pozitivnih navika
neophodnih za bezbedno ulestvovanje u saobracaju, treba da dopre do svih ulesnika u saobracaju, a posebno do pesaka i
biciklista koji ne prolaze nikakve obuke. Kampanje predstavijaju najbolji markentinski proizvod bezbednosti saobracaja, koji
je prepoznat u vecini zemalja i na kojima se temelje pocetni koraci promene svesti svih ucesnika u saobracaju. U radu su
prikazani rezultati ankete koja se odnosila na ispitivanje edukovanih i needukovanih ucesnika u saobracaju, kako bi se
sadrZajima koji se prezentuju na javnim tribinama i u medijima uticalo na promene stavova i ponasanja u saobracaju.

Kljucne rijeci: edukacija, javne tribine, bezbednost saobracaja, rezultati ankete, mediji

Abstract: Solving the problems of poor education of traffic participants can be achieved in several ways: by organizing public
forums, campaigns and other educational content and promoting the development of coordinated and integrated program
of education of all participants in traffic with the aim of improving and strengthening positive attitudes and behaviors
important for safe participation in traffic. The importance of education in order to acquire knowledge and skills, as well as
the training of positive habits necessary for safe participation in traffic must reach out to all road users, especially
pedestrians and cyclists which do not undergo any training. Campaigns are the best marketing product of road safety, which
is recognized in most countries and underlying initial steps to change our awareness of all road users. The paper presents
the results of a survey concerning the examination of educated and not educated participants in traffic to contents
presented at public forums and in the media influenced the change of attitudes and behavior in traffic.
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1. uvoD

Kao najvece stetne posledice saobracaja, danas se isti¢u; zagadivanje okoline bukom, zagadivanje iste izduvnim
gasovima i otpadnim materijalima, veliki broj nastradalih u saobradajnim nezgodama (klasifikovani na lakse i
teze povredena i poginula lica), velike materijalne Stete kao i troSkovi saobradajnih nezgoda, socijalno
zagadivanje meduljudskih odnosa izazvano saobradajem, a posebno saobracdajnim nezgodama. Oko 85%
smrtnih slu¢ajeva u saobracajnim nezgodama deSava se u slabo razvijenim i srednje razvijenim drzavama. U
razvijenijem delu sveta, uprkos povecanju broja saobradajnih aktivnosti, normativni akti i ulaganje u
infrastrukturu (saobracajnice i saobracajne objekte) doprinose bezbednijem ucestvovanju u saobracaju, kako
vozaca tako i ostalih kategorija ucesnika u saobracaju U Srbiji se godisSnje dogodi oko 60.000 saobracajnih
nezgoda u kojima strada oko 1.000 ljudi, dok 15.000-18.000 ljudi bude povredeno. Materijalni gubici zbog
saobracajnih nezgoda dostizu 2% nacionalnog dohotka (MUP Republike Srbije, podaci o nezgodama).
Saobracajnim nezgodama doprinose mnogobrojni faktori, odnosno, retke su saobracajne nezgode koje nastaju
pod uticajem samo jednog faktora. Svi Cinioci (faktori) bezbednosti saobracaja se mogu svrstati u Cetiri osnovne
grupe:

- Covek;
- Vozilo;
- Putiokolina.
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Dosadasnja iskustva, vezana za uticaje navednih faktora na nastajanje saobracdajnih nezgoda, su dala sledece
rezultate:

- e kod 57% saobracajnih nezgoda postoji uticaj faktora ¢oveka (sposobnosti, zamor, alkohol, obucenost
odnosno iskustvo, saobracajna kultura...);

- e kod 35% saobracajnih nezgoda postoji uticaj faktora okoline (saobracajni uslovi, meteoroloske prilike,
hortikultura, porodica i radna sredina, opsta kultura, standard...);

- e kod 5% saobradajnih nezgoda postoje uticaji faktora vezanih za vozilo (dinami¢nost, masa,
konstrukcija, ispravnost vozila, oprema...) i

- e kod 3% saobracdajnih nezgoda postoje uticaji faktora vezanih za put (trasa, saobraéajne povrsine ili
kolovoz, oprema puta, objekti naioko puta, signalizacija, rezim- regulisanje...).

Prema napred navedenim podacima, oligledno je da faktor Coveka ima dominantan uticaj na nastanak
saobracajnih nezgoda. 1z tog razloga su mnoge mere u bezbednosti saobracaja usmerene bas ka ucesnicima u
saobracaju, pri ¢emu je njihov cilj promena nesavesnog, neodgovornog i bahatog ponasanja samih ucesnika.

"Glavni marketinski proizvod" u bezbednosti saobradaja, predstavljaju kampanje u bezbednosti saobracaja.
Kampanja je, u stvari, dobra promocija stavova, koja bi trebalo da garantuje da ¢e najznacajniji stru¢ni stavovi
biti ispoStovani u zakonu i drugim propisima. Zbog toga je neophodno da se eventualno nova resenja, koja
podrazumevaju kampanje, promovisu, kako bi se zadobila podrska najznacajnijeg dela politicke javnosti.
Povecanju bezbednosti u saobracaju se svakako moze doprineti sprovodenjem kampanja, koje bi na ucesnike u
saobracaju (pesaci, biciklisti, vozaci, putnici i dr.) delovale edukativno, kao i opominjale iste na postovanje
saobracajnih propisa i sl. Zato je kampanja veoma vazna faza koju treba planirati i dobro organizovati, cemu je i
posveden ovaj rad.

Osnovni cilj kampanja u bezbednosti saobracaja je promena stavova i ponasanja uéesnika u saobradaju. Njima
se, pre svega, tezi da ucesnici u saobradaju odustanu od ponasanja koje im odgovara, zarad povecanja njihove
bezbednosti u saobracaju. Uspeh kampanja u bezbednosti saobradaja, zavisi i od: podrske Policije, odrzavanja
edukativnih programa, zakonodavstva i mnogih drugih aktivnosti. Vazno je napomenuti da reklama za ovu vrstu
kampanja ne sme biti 'iritantna’, jer bi to predstavljalo odredeni izgovor ciljne grupe za moguce zanemarivanje
poruke, koju ta kampanja nosi.

Sirom sveta se sprovode kampanje vezane za bezbednost drumskog saobracaja na putevima. Neke od njih se
odnose na bezbednost dece u saobracaju, neke su fokusirane na poboljsanje efikasnosti samih kampanja, neke
se pak odnose na obavezno vezivanje sigurnosnih pojaseva u automobilu, dok su neke kampanje usmerene na
voznju pod dejstvom alkohola ili na koriséenje mobilnog telefona za vreme vo- Znje itd. U pojedinim drzavama
su kampanje u bezbednosti saobraéaja podignute na najvisi nivo, pa se tako npr. u Republici Irskoj od 2005.
godine, tradicionalno, svake godine u prvoj polovini oktobra, odriava "Nacionalna nedelja posvecena
bezbednosti u saobracaju”, dok je na Novom Zelandu "Nacionalna kampanja za bezbednost saobracaja" bila
odrzavana tokom pune godine.

Problem bezbednosti u drumskom saobracaju zajednicki je na globalnom nivou. Uprkos metodama i uloZzenim
sredstvima pojedinih drzava u saniranju tog problema, opasnost i rizik su uvek prisutni u saobracaju. Cilj mera
koje preduzimaju pojedine zemlje je povedanje bezbednosti u drumskom saobracdaju kroz smanjenje broja
smrtnosti, povreda, trauma, Steta (Dejan Blagojevi¢, 2012:1). Bezbednost saobraéaja je jedan od najvecih
problema i u svim druStvenim zajednicam. Statisticki podaci i analize deSavanja saobracajnih nezgoda (veliki
broj poginulih, tesko povredenih ljudi kao i velike materijalne Stete), zahtevaju da se osmisljeno preduzimaju
mere koje ¢e doprineti povecanju bezbednosti u saobracaju. Znacaj i hitnost reSavanja ove problematike je veci
imajudi u vidu negativan trend sve veceg uceS¢a mladih u saobracajnim nezgodama. Bezbednost u saobracaju
je kompleksna i Siroka oblast i radi realizacije poslova izadatka koje ona zahteva neophodna je saradnja sa
mnogim subjektima na nivou lokalne zajednice. Problem organizacije i obezbedenja saobradaja na putevima i
ulicama privlaéi veliku paznju i ima poseban znacaj, jer je razvoj motorizacije pracen znacajnim Zrtvama i
materijalnim Stetama koje trpe pojedinci i drStvena zajednica pri nastajanju saobradajnih nezgoda. U nasoj
zemlji brz proces motorizacije do sada nije pracen adekvatnom obukom vozaca i drugih ucesnika u saobradaju
za bezbedno uceSée u saobracaju, Ciji se intenzitet stalno povecava i uslovi postaju sloZeniji (Vujani¢ et al,
2007:117) Statisticki podaci o nezgodama, izrecenim kaznama u prekrSajnom postupku i na licu mesta od
strane policijskih sluzbenika saobracdajne policije, govore veoma jasno o nivou saobracajne nediscipline.
Ponasanje uopste, kao i saobracajno ponasanje se uci od najranijeg detinjstva. Dete svoje bioloSko ponasanje
prilagodava porodi¢noj sredini, a zatim sve Sire do svog raspona izmedu minimuma koji je neophodan za
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egzistenciju pojedinaca u lokalnoj zajednici (Goran Jovanov, 2007:116). U bezbednosti saobracaja najvazniji cilj
kome teZe sve razvijene zemlje je stvaranje sistema koji ¢e omoguciti efikasno upravljanje bezbednoséu
saobradaja na putevima. Zakon o bezbednosti saobradaja na putevima daje bolje okvire za uspostavljanje
takvog sistema i za upravljanje bezbednos$c¢u saobracaja u Srbiji. Bezbednost saobracaja umnogome zavisi od
obuke voza¢a motornih vozila (Milutinovi¢ and BoZovi¢, 2010:278). Zbog toga su obuka vozaca i kriterijumi za
njihovo ocenjivanje stalno praceni i usavrSavani. Medjutim, osim obuke vozada, mora postojati sistem
periodicne provere znanja i svakodnevna edukacija o bezbednosti saobracaja. Takav efekat moze da se
postigne razli¢itim vidovima kampanja. 2004-te godine Svetska zdravstvena organizacija je zakljudila da su
kampanje za bezbednost saobracaja na putevima bile u stanju da uti¢u na svest ucesnika u saobradaju samo
ako se koriste u kombinaciji sa zakonodavstvom. Medutim, u tom izvestaju Svetske zdravstvene organizacije se
navodi da kada se koristi kombinacija obrazovanja, informisanja i publiciteta generalno, dobija se veliki
procenat smanjenje smrtnosti i ozbiljnih povreda u saobracaju (Hoekstr and Wegman, 2011:80).

Pesaci su jedini ucesnici u saobradaju koji za svoje kretanje ne moraju da poseduju bilo koju dozvolu ili
dokumentaciju da su obuceni da bezbedno ucestvuju u saobracaju, dok ostali motorizovani ucesnici pre svog
aktivnog ukljudivanja u saobracaj moraju da zavrSe uspesno obuku i tek tada smeju da upravljaju motornim
vozilom. 1z ovog razloga kao i da je ova grupa ucesnika u saobradaju najnezasti¢enija kada se dogodi
saobracdajna nezgoda, potrebno je organizovati Sto viSe javnih tribina, takode i predavanja na temu bezbednost
ucesnika u saobracaju, a sve u cilju povecanja svesti kod vozaca i pesaka. Deca zbog nedovoljne psiho-fizicke
zrelosti, nedovoljnog Zivotnog i saobracajnog iskustva ¢esto nisu u mogucnosti udovoljiti visokim zahtevima,
gde i mali trenutak nepaZnje moze imati za posledicu saobracajnu nezgodu sa teskim posledicama. Navedeni
razlozi opravdavaju kampanje koje se sprovode, a vezane su za bezbednost dece u saobracaju (Lazi¢ and Jocic,
2007:89). Veliki potencijal za unapredenje bezbednosti saobracaja ogleda se u promeni i unapredenju
ponasanja ucesnika u saobracaju. Ovo je proizvelo situaciju da sastavni deo svih strategija bezbednosti
saobracaja Cine aktivnosti usmerene prema ljudskom faktoru u saobradaju. Kampanje bezbednosti saobradaja
postale su nezaobilazan elemenat reagovanja drustvenog mehanizma u prevenciji saobradajnih nezgoda i
njihovih posledica. Kampanje se koriste kao prilicno efikasne strategije u smislu promovisanja bezbednosti
saobracaja na putevima Sirokoj publici, kao i doprinosu manjeg broja saobracajnih nezgoda, povreda i smrtnih
slucajeva. Kampanje o bezbednosti saobracaja pruzaju informacije vozacima, istraziju efikasnost alternativnih
medijskih kanala i vrste poruka koja se prikazuje publici, dok kroz dokumentaciju rezultata efekata kampanja
doprinose kreiranju, implementaciji i evaluaciji buducih kampanja (Nathanail and Adamos, 2013:107).

Drzave sa najuspesnijim pokazateljima bezbednosti saobracaja su ve¢ odavno uvidele potencijalnu snagu i
moguénost uticaja kampanja na javno mnjenje tako da su usvojile praksu primene kampanja bezbednosti
saobracaja u okviru jedinstvenog sistema reagovanja (Dejan Blagojevi¢, 2012:2). Planeri i kreatori politike
bezbednosti saobradaja imaju za cilj da se smanje broj poginulih ljudi u saobracajnim nezgodama, daljim
ulaganjem u kampanje o bezbednosti saobracaja (Phillips et al, 2011:1204). Evropska komisija ima za cilj da se
do 2020 godine prepolovi broj Zrtava na putevima u Evropskoj Uniji, a sve Evropske zemlje su inicirale rad
saobradajne policije, unapredjenjem zakonodavastva, a sve u cilju poveéanja bezbednosti saobracaja na
putevima (Danciu et al, 2012:363), $to pre svega predstavalja dugogodisnju kampaniju.

Treba napraviti razliku izmedju kampanja i kampanja u bezbednosti saobracaja. Prema Vujakliji definicaja
kampanje je ,Kampanja — svi radovi kojima se priprema ostvarivanje nekog socijalno-politickog zadatka
(Vujaklja, 1980:536). Kampanja o bezbednosti saobracaja se moze definisati kao ,Sistem aktivnosti Ciji je cilj
promovisanje bezbednijeg koris¢enja puteva” (Barpy Eliot, 1989) ili kao ,Kampanje Ciji je cilj unapredjenje
bezbednosti saobracaja, odnosno smanjenje broja saobracajnih nezgoda i njihovih posledica” (Lipovac,
2008:218).

Cilj rada je ispitivanje prirode i karakteristika uspesSnosti kampanja bezbednosti saobradaja upotrebom
statistickih analiza (anketa) u cilju najbolje prakse na polju medijskih kampanja u oblasti bezbednosti
saobracaja, koje ¢e dovesti do poboljSanja negativnih i utemeljenje pozitivni stavova i poboljSanje ponasanja u
saobracaju.

2. METODOLOGIJA RADA

Istrazivanje je vrseno iskljucivo putem on-lajn ankete koja je napravljena u programu , Google Drive“. Osnovni
problem ovakve vrste istraZivanja predstavlja pitanje da li je prikupljen uzorak zaista reprezentativan. Ne
postoje tehnike koje mogu garantovati objektivan rezultat istraZivanja, niti je mogudée ublaZiti pristrasnost
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ispitanika u davanju odgovora na pitanja koja se odnose na licne stavove. Ispitanici su imali mogucnost da
izaberu jedan ili viSe ponudenih odgovora na pitanja ili da iskazu svoje stavove na skali procene, u kojoj su
ispitanici imali na raspolaganju pet gradacijskih nivoa. Pojedina pitanja za anketu su preuzeta iz ,Statewide
Traffic Safety Survey “, ,Public Awareness Survey Recommendations of The NHTSA-GHSA Working Group” i
»Vrednovanje medijskih kampanja u oblasti bezbednosti saobracdaja na teritoriji Sremske Mitrovice”, dok su
ostala pitnja dodata, kako bi odgovarala uslovima istrazivanja u Srbiji i cilju rada. Anketa je sadrzala 21 pitanje,
od kojih su prva 3 pitanja namenjena ispitivanju demografskih karakteristika ispitanika. Sledeéa 3 pitanja se
odnose na prikupljanje informacija o ispitanicima vezanih za posedovanje vozacke dozvole (kategorije vozila za
koju ispitanik ima vozacku dozvolu, duZina posedovanja vozacke dozvole i kategoriju vozila koju najéesce
upotrebljava). Naredni set je namenjen za ispitivanje ponasanja vozaca (alkohol, brzina, mobilni telefon, zona
Skole, broj saobracajnih nezgoda u kojima su ucestvovali kao vozadi i broj saobracajnih prekrsaja). Prvo direktno
pitanje o kampanjama u bezbednosti saobracaja je namenjeno prikupljanju informacija od ispitanika sa kojim
su sprovedenim kampanjama upoznati (kampanje o alkoholu, brzini, mobilnim telefonima, zoni Skole). Upitnik
sadrZi pitanja vezana za ispitivanje stavova vozaCa vezanih za efekte ,Zakona o bezbednosti saobracaja na
putevima“, kako bi pregradio dva seta pitanja koja su vezana za ponasanje i stavove vozaca. Naredna pitanja se
odnose na stavove vozaca o efektima sprovedenih kampanja. Poslednji set pitanja se odnosi na efekte
sprovedenih kampanja ponasanja, neposredno posle sprovodjenja, na ispitanike koji su upoznati sa navedenim
kampanjama (kampanje o alkoholu, brzini, mobilnim telefonima, zoni $kole). Uporedjivanjem pitanja
namenjenih ispitivanju ponasanja vozaca i pitanja namenjenih ispitivanjem stavova i ponasanja vozaca posle
sprovedenih kampanja, dobice se rezultati o efektima kampanja, kao i potencijalu kampanja za unapredjenje
bezbednosti saobracaja na teritoriji Republike Srbije.

Poslednja dva meseca 2013. godine i polovina januara 2014. je period u kome je realizovano anketiranje
gradana. Da bi se dobio reprezentativan uzorak ankete obrasce je mogao da popunjava svaki korisnik interneta,
dobrovoljno. Podaci iz anketnih listova uneseni su u bazi podataka koja je uradena u programskom paketu MS
Excel 2007. Statisticka analiza podataka je sprovedena u statistickom softverskom paketu IBM SPSS Statistics
v.18 i pri tome su koris¢ene standardne metode deskriptivne i analiticke statistike. Normalnost distribucije
testirana je inspekcijom histograma i Kolmogorov- Smirnov testom. Buduéi da su raspodele svih omernih
varijabli statisticki znacajno odstupale od normalne raspodele, koris¢eni su neparametarski metodi. Za procenu
znacajnosti razlike korisdeni su Kruskal-Wallis-ov i Mann-Whitney-jev test sume rangova U-test. Postavljena je
nulta hipoteza (Hy) koja glasi: Ne postoji statisticki znacajna razlika izmedu grupa i radna hipoteza (H,) koja
glasi: postoji statisticki znacajna razlika izmedu grupa. Prag statisticke znadajnosti (a) postavljen je na 5%.
Stoga, ukoliko je p<0,05, odbacuje se Hy i prihvata H,, a ukoliko je p>0,05 prihvata se Hg,

3.  REZULTATI RADA SA DISKUSUJOM

U anketi je ucestvovalo 49% ispitanika Zenskog pola, dok 51% ¢ine osobe muskog pola. Najvedi broj ispitanika je
mladje od 24 godine (49%), 43% ispitanika je izmedju 25 i 34 godine starosti, dok su 7% ispitanici stariji od 35
godina. Shodno godinama, 45% ispitanika pohadja ili su zavrsili srednju skolu, 33% fakultet, dok 21% ispitanika
je zavrsilo ili pohadja Master studije. 40% ispitanika ima dozvolu manje od 5 godina, 32% izmedju 5 i 10 godina,
13% izmedju 11 i 20 godina, dok vise od 20 godina vozacku dozvolu poseduje 2% ispitanika.
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Slika 1. Odgovori ispitanika na pitanje ,,Da li telefonirate dok vozite?*

Vozacki ispit nije poloZilo 12% ispitanika. U saobraajnim nezgodama, kao voza, ulestvovalo je ¢ak 33%
ispitanika, dok su 8% ispitanika kaznjavani u predhodnih 12 meseci za napravljen saobracajni prekrsaj. Na Slici
1. prikazan je procentualna raspodela odgovora na pitanje “Da li telefonirate dok vozite?”’ sa koje se moze
zakljuciti da vozaci koji imaju dozvolu manje od 5 godina, 64% ispitanika je odgovorilo da uopste ne koriste
telefon tokom voZnje, a 50% ispitanika koji imaju dozvolu duZe od 20 godina, takode ne koriste mobilni telefon
tokom voznje, dok su drugih 50% odgovorili da povremeno koriste mobilni telefon tokom voznje.

Ispitanici su imali pitanje “Koliko ¢esto vozite pod dejstvom alkohola “? 88% ispitanika koji imaju dozvolu manje od 5 godina
odgovorilo je da ne voze pod dejstvom alkohola, a 12% je odgovorilo da retko voze pod dejstvom alkohola. 78% ispitanika
koji imaju dozvolu od 6-10 godina odgovorilo je da ne koristi alkohol u toku voZnje. 69% ispitanika koji imaju dozvolu od 11-
20 godina odgovorilo je da ne koriste alcohol u toku voZnje. Interesantan je odgovor vozaca koji imaju dozvolu duze od 20
godina. Cak 100% ispitanika je odgovorilo da uopste ne koristi alkohol u toku voznje (Slika 2).
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Slika 2. Odgovori ispitanika na pitanje ,,Koliko Eesto vozite pod dejstvom alkohola?“

»Zakon o bezbednosti saobracaja na putevima“ koji je stupio na snagu 2009. godine pratila je velika medijska
paznja, pa se taj period moze posmatrati i kao sprovedena kampanja, koja je rezultirala smanjenjem broja
poginulih u saobradajnim nezgodama. Uticaj ,Zakona o bezbednosti saobradaja na putevima“ i medijske
kampanje, koja je pratila primenu zakona, imali su za posledicu 245 ljudi manje poginulih u saobraéaju u 2010.
godini (Slika 3.). Ispitanici su u najve¢em broju slucaja ,,Zakon o bezbednosti saobracaja na putevima“ ocenili
srednjom ocenom (39%), najviSom ocenom (24%), a najmanjom (8%).
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Slika 3. Broj POGINULIH u saobracajnim nezgodama u Srbiji u periodu od 1991. do 2011. godine (Kukic, 2012)

Analizom Slike 4., na kojoj su na x osi predstavljeni odgovori na pitanje ,Koliko ¢esto pored vrti¢a/Skole vozite
povecanom paznjom?“, dok su na y osi procentualno prikazani odgovori na pitanje ,Da li posle sprovedene
kampanje o deci vozite oprezno pored vrti¢a/skole?”, moze se zakljuciti da ispitanici koji smatraju da kampanja
o deci veoma utice na njihovo ponasanje u 64% slucajeva, ne uti¢e na njih, dok 71% ispitanika koji smatraju da
kampanja nema uticaj na njih da stalno voze oprezno pored skole/vrtica.
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Slika 4. Odgovori ispitanika na pitanje , Koliko ¢esto pored vrtic¢a/$kole vozite povecanom paznjom?”
Rezultati ukrstanja dva pitanja ,Da li kampanje o BS treba da budu viSe zastupljene u medijima?“ i pitanje
,Koliko dugo imate vozacku dozvolu?“, pokazuju da 68% ispitanika koji imaju dozvolu manje od 5 godina smatra
da kampanje o BS treba vise da budu zastupljene, dok 100% ispitanika koji dozvolu imaju duze od 20 godina,
takode smatraju da kampanje o BS treba vise da budu zastupljene (Slika 5).
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Slika 5. Odgovori ispitanika na pitanje ,,Da li kampanje o BS treba vise da budu zastupljene?”
Ispitanici su, takode imali i jedno od pitanja ,Da li ste nekada doziveli SN?“, pa je tako 95% ispitanika koji
vozacku dozvolu imaju manje od 5 godina odgovorilo da nikada nije dozivelo SN, dok su iskusniji vozaci, oni koji
vozacku dozvolu imaju duZe od 20 godina, njih 25% odgovorilo da je imalo SN.
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Slika 6. Odgovori ispitanika na pitanje ,,Da li ste nekada doZiveli SN ?“

Kada se posmatra upuéenost u razliCite oblasti kampanja o saobradaju izmedju muskaraca i Zena, moze se
zakljuciti da su muskarci viSe obavesteni o kampanjama vezanih za alkohol i brzinu, dok su na Zene veci utisak
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ostavile kampanje o deci i mobilnim telefonima (Slika 7). Koris¢éenjem Mann-Whitney U-testa dobija se
statisti¢ka znacajnost za navedeno pitanje (Zu=-2,204; p=0,028).
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Slika 7. Polne razlike izmedju opaZanja razli¢itih vrsta kampanja o bezbednosti saobracaja

Slika 8. prikazuje razlike efekta kampanje o brzini za muski i Zenski pol. MozZe se zakljuciti da je kampanja imala
veci efekat na ispitanike Zenskog pola, Sto potvrdjuje i statisticka znacajnost (Z,=-3,232; p=0,001).
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Slika 8. Polne razlike efekata kampanje o brzini

4. ZAKUUCAK

Kampanje, vezane za oblast bezbednosti drumskog saobraéaja na putevima, najbolje efekte daju kod
saobracajnog obrazovanja javnosti, kao i kontrolom policije i mnogim drugim intervencijama u bezbednosti
saobracaja. To podrazumeva angazovanje velikog broja subjekata u samoj kampanji, Sto opet zahteva njihovu
koordinaciju u radu.

Sto se ti¢e podrike policije, to predstavlja najznacajniji faktor za uspeh svake kampanje u bezbednosti
saobracaja. Ona je svakako najvaznija, kada je re¢ o kampanjama za upotrebu sigurnosnih pojaseva, kao i protiv
voznje pod dejstvom alkohola ili prekoracenom brzinom.

Na osnovu podataka prikupljenih i analiziranih u sprovedenom istrazivanju, moze se izvesti nekoliko opstih
zakljucaka:

- evidentne polne razlike u percipiranju kampanja (kampanje bolje opazaju i imaju ve¢i efekat na osobe
Zenskog pola);

- kampanja o zabrani upotrebe mobilnih telefona u toku voznje je imala najjaci efekat na ispitanike;

- kampanje imaju najjaci utisak na utemeljenje ispravnih stavova i ponasanja;

- mali efekat kampanja na promenu utemeljenih pogresnih stavova i ponasanje;

- kampanje imaju veci efekat na ispitanike koji su doZiveli saobracajnu nezgodu.

Kampanje bezbednosti saobracaja predstavljaju vaznu meru za unapredenje bezbednosti saobradaja.
Mogucnost primene kampanja u bezbednosti saobraéaja su znacajne, a to ukljucuje set sistematskih aktivnosti,
od projektovanja, primene i kontrole programa, koji se sprovode radi poveéenja prihvatanja jedne drustvene
ideje u tretiranoj ciljnoj grupi, odnosno grupama, pa do praéenja rezultata i eveluacije primenjenih mera.

Da bi se ovo obezbedilo neophodno je uspostaviti sistem bezbednosti saobracaja sa jakim i od lokalne zajednice
podrzanim institucijama, doneti strateske dokumente (politika, strategija i planovi bezbednosti saobracdaja na
nivou lokalne samouprave, odnosno na nivou pojedinih subjekata, pratiti stanje bezbednosti saobracdaja
(apsolutni i relativni pokazatelji bezbednosti saobradaja, stavovi i ponasanje ucesnika u saobracaju, aktivnosti
subjekata bezbednosti saobradaja, definisati kljuéne oblasti rada (u skladu sa uocenim prioritetima), obezbediti
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finansiranje aktivnosti prevencije saobracajnih nezgoda, definisati odgovornosti i periodi¢ne provere-pracenje
efekata preduzetih mera, stalno unapredivati koordinaciju i kooperaciju razli¢itih subjekata (Dejan Blagojevic,
2012:39).
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